










RÉSULTATS D’EXPLOITATION DU PREMIER TRIMESTRE TERMINÉ  
LE 28 FÉVRIER 2009, COMPARATIVEMENT AU PREMIER TRIMESTRE 
TERMINÉ LE 29 FÉVRIER 2008

Les ventes consolidées se sont établies à 94,2 millions $, comparati- 
vement à 96,1 millions $ pour la période comparable de 2008. Cette baisse 
de 2,0 % ou de 1,9 million $ provient d’une décroissance interne de 3,2 %, 
alors que la croissance par acquisition a été de 1,2 % grâce aux contributions 
de Top Supplies, inc. (Caroline du Nord) et d’Acroma Sales Ltd. (Colombie-
Britannique) acquises respectivement les 7 avril et 28 juillet 2008.

MISSION ET STRATÉGIE

Richelieu a pour mission de créer de la valeur pour ses actionnaires et de 
contribuer à la croissance et au succès de ses clients, tout en favorisant 
une culture d’entreprise axée sur la qualité du service et les résultats, le 
partenariat et l’intrapreneurship. 

Pour soutenir sa croissance et demeurer le chef de file de son marché 
spécialisé, la Société continue de suivre la stratégie qui lui a été bénéfique 
jusqu’à présent et dont les principaux axes sont les suivants :

+	 renforcer continuellement son offre en introduisant chaque année, en 
moyenne, plus d’un millier de nouveaux produits diversifiés, qui répondent 
aux besoins de ses marchés et la positionnent comme le spécialiste de la 
quincaillerie fonctionnelle et décorative pour les fabricants et les détaillants ;

+	 approfondir et développer ses marchés actuels au Canada et aux États-Unis 
avec l’appui d’une force de vente et de marketing spécialisée, permettant un 
service personnalisé aux clients ; et

+	 poursuivre son expansion en Amérique du Nord par des ouvertures de 
centres de distribution et par des acquisitions efficacement intégrées et 
rentables, réalisées à juste prix, et présentant un fort potentiel de croissance 
et une bonne complémentarité sur le plan des produits et de l’expertise.

Avec une organisation solide et efficace, une offre de produits très diversifiée 
et des relations d’affaires de longue date avec d’excellents fournisseurs à 
travers le monde, Richelieu est bien positionnée pour continuer de mener 
une concurrence efficace au sein d’une industrie très fragmentée, et 
principalement composée d’une multitude de petits distributeurs régionaux 
offrant une gamme limitée de produits.

 

INFORMATION TRIMESTRIELLE CONSOLIDÉE CHOISIE (non vérifiée)
Trimestres terminés les 28 et 29 février 
(en milliers de $, sauf données par action  
et nombre d’actions en circulation)

2009
$

2008
$ △%

Ventes 94 152 96 082 	 - 	 2,0
BAIIA 8 047 10 569 	 - 	23,9
Marge BAIIA (%)� 8,5 11,0
Bénéfice net 4 348 6 628 	 -	 34,4
• de base par action 0,20 0,29 	 -	 31,0
• dilué par action 0,20 0,29 	 -	 31,0
Flux monétaires* 6 301 8 003 	 -	 21,3
• par action 0,29 0,34 	 -	 14,7

Dividendes en espèces versés 	
	 sur les actions 1 758 1 849
	 Par action ($) 0,08 0,08

Nombre moyen pondéré 		
	 d’actions en circulation  
	 (en milliers) 22 017 23 202

Données relatives au bilan	 Au 28 février 
2009

$

Au 29 février 
2008

$ △%

Actif total 272 609 259 597 	 +	 5,0
Fonds de roulement 135 005 125 837 	 +	 7,3
Avoir des actionnaires 232 547 212 897 	 +	 9,2
Rendement de l’avoir moyen 	
	 des actionnaires (%) 15,0 17,1
Valeur comptable ($) 10,58 9,23 	 +	 14,6
Dette totale portant intérêt 665 6 400 	 -	 89,6
Trésorerie et équivalents de 	
	 trésorerie 3 186 5 670
* 	Flux monétaires générés par l’exploitation avant la variation nette des soldes hors caisse du fonds de 

roulement liés à l’exploitation

 

Ventes 

Trimestres terminés les  
28 et 29 février
(en milliers de $)

2009
$

2008
$ △%

Canada 76 048 78 853 	 -	 3,6
États-Unis	($ CA) 
	 ($ US)

18 104
14 657

17 229
17 149

	 +	 5,1
	 -	 14,5

Taux de change moyen 1,2352        1,0047

Ventes consolidées 94 152 96 082 	 -	 2,0

 

BAIIA consolidé et marge bénéficiaire BAIIA 

Trimestres terminés les 28 et 29 février
(en milliers de $)

2009
$

2008
$

Ventes 94 152 96 082
BAIIA 8 047 10 569
Marge bénéficiaire BAIIA (%) 8,5 11,0

Les ventes au marché des fabricants ont atteint 77,1 millions $, en baisse de 
1,8 % ou de 1,4 million $ sur celles du trimestre comparable de 2008. Quant 
aux ventes au marché des détaillants en quincaillerie incluant les grandes 
surfaces de rénovation, elles se sont établies à 17,0 millions $, en baisse de 
3,1 % ou de 0,5 million $.

Au Canada, les ventes se sont chiffrées à 76,0 millions $, en baisse de 3,6 % 
ou de 2,8 millions $, reflétant une décroissance interne de 4,3 % alors que 
la croissance par acquisition a été de 0,8 % grâce à l’apport d’Acroma. Les 
ventes réalisées au Canada ont représenté 80,8 % des ventes consolidées du 
trimestre. Richelieu a enregistré une croissance de ses ventes dans l’Est du 
Canada dans les marchés des fabricants et des détaillants incluant les grandes 
surfaces de rénovation, tandis que les marchés du Centre et de l’Ouest 
canadiens ont subi une décroissance causée par la conjoncture économique 
qui a touché plus sévèrement ces régions. 

Les ventes aux États-Unis se sont établies à 14,7 millions $ US, en  baisse 
de 14,5 % ou de 2,5 millions $ US, dont 16,9 % provenant de la décroissance 
interne alors que la croissance par acquisition a été de 2,4 % grâce à la 
contribution de Top Supplies. Ce recul des ventes dans le réseau américain 
est causé par la crise qui sévit aux États-Unis depuis plusieurs mois. Compte 
tenu de l’effet de change, ces ventes exprimées en dollars canadiens se sont 
chiffrées à 18,1 millions $, comparativement à 17,2 millions $ pour le premier 
trimestre de 2008. Elles ont donc représenté 19,2 % des ventes consolidées 
de la période. 

Le bénéfice avant impôts, intérêts, amortissement et part des 
actionnaires sans contrôle (BAIIA) s’est établi à 8,0 millions $, en baisse 
de 23,9 %. La marge bénéficiaire brute a légèrement diminué en raison des 
coûts de pénétration de marché que Richelieu a encourus pour accroître son 
offre et sa présence auprès des détaillants incluant les grandes surfaces de 
rénovation. Néanmoins, ces dépenses doivent être considérées plutôt comme un 
investissement qui devrait entraîner des retombées à moyen terme. La marge 
bénéficiaire BAIIA est passée à 8,5 % alors qu’elle était à 11,0 % pour le 
premier trimestre de 2008, ce recul est attribuable à la baisse des ventes et 
aux coûts liés au développement du marché des détaillants. 

L’amortissement des immobilisations corporelles a augmenté de 
0,3 million $, principalement en raison de l’expansion réalisée au cours de 
l’exercice 2008, alors que l’amortissement des actifs incorporels est 
demeuré pratiquement au même niveau, à près de 0,3 million $.

Notes afférentes aux états financiers consolidés
28 février 2009 et 29 février 2008 (en milliers de dollars, sauf les données par action) (non vérifiées)

Régime d’options d’achat d’actions
Au cours de la période de trois mois terminée le 28 février 2009, la Société a octroyé 149 000 options d’achat d’actions (166 000 en 2008) 
comportant un prix moyen de levée de 17,42 $ par action (20,66 $ en 2008) et une juste valeur moyenne de 4,04 $ l’option (5,11 $ en 2008) 
déterminée selon  le modèle d’évaluation Black & Scholes en considérant un taux de dividendes prévu de 1,7% (1,5% en 2008), une volatilité prévue 
de 23% (20% en 2008), un taux moyen d’intérêt sans risque de 2,36% (3,73% en 2008) avec une durée prévue de sept ans (sept ans en 2008). 
Au 28 février 2009, le solde des options en vigueur était de 945 050 (778 500 au 29 février 2008) à des prix de levée variant de 5,15 $ à 24,76 $ 
(4,26 $ à 24,76 $ en 2008), pour une moyenne pondérée de 19,74 $ (20,09 $ en 2008).

Pour la période de trois mois terminée le 28 février 2009, le coût de la rémunération à base d’actions a été de 247 $ (251 $ en 2008).

4)	 BÉNÉFICE PAR ACTION

Pour la période de trois mois terminée le 28 février 2009, le calcul du bénéfice net dilué par action ne tient pas compte de la moyenne pondérée de 
790 800 options sur actions en cours à un prix moyen pondéré de levée de 21,27 $, celui-ci étant supérieur au cours moyen des actions ordinaires 
de la période.

5) CUMUL DES AUTRES ÉLÉMENTS DU RÉSULTAT ÉTENDU

Le cumul des autres éléments du résultat étendu est composé des éléments suivants et les variations survenues au cours des périodes 
terminées les 28 et 29 février se détaillent comme suit : 

6) AUTRES INFORMATIONS

Risque de crédit
La Société vend ses produits à de nombreux clients situés principalement au Canada et, dans une moindre mesure, aux États-Unis. Le risque 
de crédit est lié à la possibilité que des clients soient incapables de respecter leurs engagements à l’égard des débiteurs de la Société. Le 
délai moyen de recouvrement des débiteurs au 28 février 2009 est à un niveau acceptable pour le secteur dans lequel la Société évolue.

La  Société effectue une évaluation continue du crédit de sa clientèle et n’exige généralement pas de garantie.  La provision pour mauvaises 
créances a augmenté de 488 $ durant la période de trois mois terminée le 28 février 2009 pour s’établir à 4 149 $.

 

PÉRIODES DE 3 MOIS TERMINÉES LES 28 ET 29 FÉVRIER 

2009 2008

Bénéfice
$

Nombre  
moyen pondéré 

d’actions  
(en milliers)

Bénéfice par 
action

$
Bénéfice

$

Nombre  
moyen pondéré 

d’actions  
(en milliers)

Bénéfice par 
action

$

Bénéfice net de base 4 348 21 973 0,20 6 628 23 110 0,29
Effet dilutif des options d’achat d’actions – 44 – – 92 –
Bénéfice net dilué 4 348 22 017 0,20 6 628 23 202 0,29

2009
$

2008
$

Solde au début de la période 3 501 (6 197)
Écart de conversion sur le placement net dans un établissement financier autonome 1 536 (557)
Variation de la juste valeur survenue au cours de la période, déduction faite  

des impôts de 27 $ en 2008 – 18
Solde à la fin de la période 5 037 (6 736)
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Le présent rapport de gestion porte sur les résultats consolidés et les flux de 
trésorerie de Quincaillerie Richelieu Ltée pour le premier trimestre terminé 
le 28 février 2009, en comparaison avec le premier trimestre terminé le 
29 février 2008, de même que sur la situation financière de la Société à 
ces dates.  Ce rapport devrait être lu en parallèle avec les états financiers 
consolidés non vérifiés du premier trimestre de l’exercice 2009 et les notes 
afférentes ainsi que l’analyse et les notes aux états financiers consolidés 
vérifiés figurant dans le rapport annuel 2008.  Dans le présent rapport de 
gestion, « Richelieu » ou la « Société » désigne, selon le cas, Quincaillerie 
Richelieu Ltée et ses filiales et divisions ou l’une de ses filiales ou divisions.  
Des renseignements complémentaires, incluant les lettres d’attestation 
pour la période intermédiaire terminée le 28 février 2009 signées par le 
président et chef de la direction et le vice-président et chef de la direction 
financière de la Société, sont disponibles sur le site internet de SEDAR  
(www.sedar.com).

Les renseignements contenus dans ce rapport de gestion tiennent compte 
de tout événement important survenu avant le 26 mars 2009, date de 
l’approbation des états financiers consolidés non vérifiés et du rapport de 
gestion par le conseil d’administration de la Société.  À moins qu’il n’en soit 
indiqué autrement, l’information financière présentée ci-après, ainsi que les 
montants apparaissant aux tableaux, sont exprimés en dollars canadiens et 
préparés conformément aux principes comptables généralement reconnus 
du Canada (« PCGR »).  Les états financiers consolidés du premier trimestre 
terminé le 28 février 2009 n’ont fait l’objet ni d’une vérification ni d’une 
mission d’examen par les vérificateurs de la Société.

Richelieu utilise le bénéfice avant impôts sur les bénéfices, intérêts, 
amortissement et part des actionnaires sans contrôle (« BAIIA »), car cette 
mesure permet à la direction d’évaluer le rendement opérationnel de la 
Société.  Cette donnée est un indicateur financier largement accepté de la 
capacité d’une société de rembourser et d’assumer ses dettes.  Cependant, 
les investisseurs ne doivent pas le considérer comme un critère remplaçant 
les produits d’exploitation ou le bénéfice net, un indicateur des résultats 
d’exploitation ou de flux de trésorerie, ni comme un paramètre de mesure de 
liquidité.  Étant donné que le BAIIA n’a pas de sens normalisé prescrit par les 
PCGR, il pourrait ne pas être comparable aux BAIIA d’autres sociétés. 

ÉNONCÉS PROSPECTIFS

Certains énoncés formulés dans le présent rapport de gestion, notamment 
les énoncés qui portent sur la suffisance prévue des flux de trésorerie pour 
couvrir les engagements contractuels, les perspectives de croissance, la 
position concurrentielle de Richelieu au sein de son industrie, la capacité 
de Richelieu à faire face à la conjoncture économique actuelle, et d’autres 
énoncés ne portant pas sur des faits passés, constituent des énoncés 
prospectifs.  Dans certains cas, ces énoncés sont identifiés par l’utilisation 
de mots comme « peut », « fera », « ferait », « a l’intention », « compte », 
« devrait », « s’attend », « projette », « prévoit », « croit », « estime » ou de la 
forme négative de ces expressions ou autres variantes comparables.  Ces 
énoncés sont fondés sur l’information disponible au moment où ils sont 
formulés, sur des hypothèses établies par la direction et sur les attentes 
de la direction, agissant de bonne foi, à l’égard d’événements futurs, y 
compris en ce qui a trait à la conjoncture économique, l’évolution des taux 
de change et des frais d’exploitation, la suffisance des livraisons à la Société 
et l’absence d’événements extraordinaires exigeant des dépenses en 
immobilisations supplémentaires et la disponibilité du crédit.  

Bien que la direction considère ces hypothèses et attentes comme 
raisonnables en fonction de l’information dont elle dispose au moment de les 
formuler, elles pourraient s’avérer inexactes.  Les énoncés prospectifs sont 
aussi sujets, de par leur nature, à des risques connus et inconnus et à des 
incertitudes tels que, notamment, ceux reliés à l’industrie, aux acquisitions, 
aux relations de travail, au crédit, aux dirigeants clés, à l’approvisionnement 
et à la responsabilité du fait du produit, et d’autres facteurs mentionnés dans 
le rapport annuel 2008 de la Société (se reporter à la rubrique « Gestion des 
risques » à la page 29 de ce rapport annuel 2008, disponible sur SEDAR à 
www.sedar.com). 

Les résultats réels de Richelieu pourraient différer de façon importante 
de ceux qu’indiquent ou laissent entrevoir ces énoncés prospectifs.  Par 
conséquent, il est recommandé de ne pas se fier indûment à ces énoncés 
prospectifs.  Ces énoncés ne reflètent pas l’incidence potentielle d’éléments 
spéciaux ou encore d’un regroupement d’entreprises ou d’une autre 
opération qui pourraient être annoncés ou avoir lieu après la date des 
présentes.  Richelieu n’a aucune obligation de mettre à jour ou de réviser les 
énoncés prospectifs pour refléter de nouveaux événements ou de nouvelles 
circonstances, sauf dans la mesure prévue par les lois applicables.

APERÇU GÉNÉRAL DES ACTIVITÉS DE L’ENTREPRISE  
au 28 février 2009 

Quincaillerie Richelieu Ltée a acquis une position de chef de file en 
Amérique du Nord en tant qu’importateur, distributeur et fabricant 
de quincaillerie spécialisée et de produits complémentaires.

Ses produits sont destinés à une importante clientèle de fabricants 
d’armoires de cuisine et de salle de bains, de meubles, de portes 
et fenêtres et d’ébénisterie résidentielle et commerciale, ainsi qu’à 
une vaste clientèle de détaillants en quincaillerie, incluant les grandes 
surfaces de rénovation. Le marché de la rénovation résidentielle et 
commerciale est la principale source de croissance de l’entreprise.  

Richelieu offre à ses clients une large sélection de produits qui proviennent 
de fabricants du monde entier.  Les liens solides que la Société a développés 
avec des fabricants chefs de file mondiaux lui permettent d’offrir à ses 
clients les produits les plus novateurs et appropriés à leurs affaires.  L’offre 
de Richelieu regroupe plus de 58 000 unités générales de stockage 
(UGS), s’adressant à quelque 40 000 clients actifs, qui sont desservis 
par 49 centres en Amérique du Nord, dont 31 centres de distribution au 
Canada et 16 aux États-Unis ainsi que deux usines de fabrication au Canada. 

Parmi les principales catégories de produits de Richelieu, mentionnons 
les produits de quincaillerie fonctionnelle pour armoires de cuisine et les 
produits d’assemblage pour la fabrication de meubles et d’armoires de 
cuisine, les produits de quincaillerie décorative, les laminés à haute pression, 
les panneaux décoratifs et utilitaires, les placages et bandes de chant, 
les accessoires de cuisine, les éléments de poste de travail ergonomique, 
les tuiles de céramique, les produits de finition, les tableaux et panneaux 
d’affichage.  Richelieu est aussi spécialisée dans la fabrication d’une grande 
variété de gammes de placages et de bandes de chant par l’intermédiaire 
de sa filiale Les Industries Cedan inc., de composantes pour l’industrie des 
portes et fenêtres et de moulures par l’entremise de Menuiserie des Pins 
Ltée.  De plus, la Société fait fabriquer certains de ses produits en Asie selon 
ses spécifications et celles de ses clients.

La Société emploie près de 1 300 personnes qui oeuvrent au siège 
social et dans l’ensemble de son réseau, dont près de la moitié dans des 
responsabilités reliées au marketing, à la vente et au service à la clientèle.  
Plus de 60 % des employés sont actionnaires de Richelieu.
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Commentaires et analyse 
par la direction des résultats et de la situation financière  
du premier trimestre terminé le 28 février 2009

Notes afférentes aux états financiers consolidés
28 février 2009 et 29 février 2008 (en milliers de dollars, sauf les données par action) (non vérifiées)

Risque de marché
La Société est exposée aux fluctuations de change pouvant affecter ses achats et ses ventes conclus en devises étrangères (principalement 
en dollar US). Les charges d’administration pour la période de trois mois terminée le 28 février 2009 comprennent un gain de change de 
431 $ (perte de 116 $ en 2008).

Au 28 février 2009, une dépréciation de 1 % du dollar canadien sur le dollar américain et sur l’Euro, toutes les autres variables demeurant 
stables par ailleurs, n’aurait pas eu d’incidence importante sur le montant du bénéfice net consolidé et aurait augmenté celui des autres 
éléments du résultat étendu de 546 $. La sensibilité du taux de change représente la somme des expositions nettes au risque de change 
des instruments financiers détenus par la Société à la date du bilan.

Au 28 février 2009, l’état consolidé du résultat étendu présente un gain de change de 1 536 $ (perte de 557 $ au 29 février 2008) sur le 
placement net dans un établissement étranger autonome, qui résulte principalement de la conversion de l’investissement à long terme dans 
cet établissement.

Charges de la période 
Durant la période de trois mois terminée le 28 février 2009, le montant des stocks passés en charge résultant des activités d’importation, 
de distribution et de fabrication est de 68 500 $. Ce montant inclut une charge de désuétude des stocks de 314 $.

7) INFORMATIONS GÉOGRAPHIQUES

Au cours du trimestre terminé le 28 février 2009, près de 81 % des ventes ont été effectuées au Canada alors que les ventes à l’étranger, 
presque entièrement aux États-Unis, s’élèvent, en dollars canadiens, à 18 104 $ (17 229 $ en 2008) et à 14 657 $ (17 149 $ en 2008) en 
dollars américains.

Au 28 février 2009, du total des immobilisations corporelles de 22 372 $ (22 801 $ au 30 novembre 2008), 1 021 $ (1 088 $ au 
30 novembre 2008) sont situées aux États-Unis. De plus, les actifs incorporels situés aux États-Unis s’élèvent à 10 598 $ (10 459 $ au 
30 novembre 2008) et les écarts d’acquisition à 25 032 $  (24 337 $ au 30 novembre 2008).

8) GESTION DU CAPITAL

Pour la période de trois mois terminée le 28 février 2009, la Société a conservé les mêmes objectifs de gestion du capital que ceux de 
l’exercice terminé le 30 novembre 2008 et a réalisé les résultats suivants :

•	 ratio d’endettement : 0,3 % [3,0 % en 2008] [dette portant intérêt/avoir des actionnaires] ; et
•	 un rendement sur l’avoir moyen des actionnaires de 15,0 % au cours des 12 derniers mois [17,1 % au cours des 12 mois précédents].

9) MODIFICATIONS DE CONVENTIONS COMPTABLES À VENIR

En février 2008, le Conseil des normes comptables de l’ICCA a confirmé que les entreprises ayant une obligation publique de rendre 
des comptes adopteront les IFRS pour les exercices ouverts à compter du 1er janvier 2011. La Société élabore présentement un plan de 
convergence aux IFRS qui s’appliqueront à l’exercice débutant le 1er décembre 2011.
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Nous vous présentons les résultats de Richelieu pour le 
premier trimestre terminé le 28 février 2009. Nous avons 
dégagé un bénéfice net de 4,3 millions $, soit 0,20 $ 
par action sur des ventes totales de 94,2 millions $ et 
nous avons terminé la période avec un excellent bilan 
pratiquement exempt de dette, une encaisse positive et un 
fonds de roulement de 135,0 millions $. 

Bien que positifs, ces résultats sont en recul sur ceux du 
premier trimestre de l’année financière précédente. Il est 
important de rappeler que les trois premiers mois allant de 
début décembre à fin février sont historiquement les plus 
faibles de l’exercice en raison principalement d’un nombre 
moindre de jours ouvrables et d’un ralentissement des 
travaux de rénovation et de construction au cours des mois 
d’hiver. Le premier trimestre a été témoin cette année d’un 
ralentissement des activités dans trois de nos marchés 
géographiques, soit le Centre et l’Ouest canadiens et 
les États-Unis, qui subissent de façon plus prononcée 
les effets de la crise économique. Ainsi, la croissance 
que nous avons réalisée dans l’Est du Canada dans nos 
deux grands marchés, soit les fabricants et les détaillants 
incluant les grandes surfaces de rénovation, n’a pas pu 
compenser la décroissance interne de nos autres marchés 
géographiques ; de ce fait, les ventes ont diminué par 
rapport au trimestre correspondant de 2008. À ce facteur 
s’ajoutent les frais additionnels encourus pour accroître 
notre offre et notre présence auprès des détaillants incluant 
les grandes surfaces de rénovation, ce qui a occasionné 
un recul de notre bénéfice net comparativement au premier 
trimestre de 2008. Néanmoins, les dépenses liées au 
développement du marché des détaillants doivent être 
considérées plutôt comme un investissement qui devrait 
entraîner des retombées à moyen terme.
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+ 50 % de l’offre : marques de Richelieu et produits exclusifs

www.richelieu.com

Agent de transfert et agent chargé
de la tenue des registres
Société de fiducie Computershare du Canada

Vérificateurs
Ernst & Young s.r.l. /s.e.n.c.r.l.
800, boulevard René-Lévesque Ouest
Bureau 1900
Montréal (Québec)
H3B 1X9

Siège social
Quincaillerie Richelieu Ltée
7900, boul. Henri-Bourassa Ouest
Saint-Laurent (Québec) H4S 1V4
Téléphone : (514) 336-4144
Télécopieur : (514) 832-4002

Rapport intermédiaire
pour la période de trois mois 
terminée le 28 février 2009

Message aux actionnaires
Compte tenu de la conjoncture économique difficile, nous 
avons adopté des mesures préventives et proactives au 
sein de l’entreprise, incluant un contrôle rigoureux de nos 
marges brutes, un programme de réduction des coûts 
dont un gel des salaires des dirigeants et des cadres. Nos 
équipes mettent tout leur dynamisme et leur expertise à 
contribution pour fournir aux clients davantage de valeur 
ajoutée, avec de nouvelles solutions, de nouveaux produits 
et d’excellents outils de vente pour optimiser leurs affaires. 

Nous avons plusieurs projets d’acquisition à l’étude, 
cependant nous agirons avec une prudence redoublée 
afin de cibler les meilleures opportunités d’expansion 
qui correspondent pleinement aux critères de Richelieu. 
À court terme, nous prévoyons ouvrir deux centres de 
distribution aux États-Unis dont les structures de coûts ne 
devraient pas affecter nos résultats de façon significative. 
Nous accroîtrons ainsi notre présence dans ce marché afin 
de mieux répondre à la demande des clients fabricants. Par 
ailleurs, nous établissons de nouvelles ententes avec des 
détaillants aux États-Unis dont nous devrions recueillir des 
retombées en 2009.

Richelieu a des assises solides, une position de chef 
de file, une excellente situation financière, une équipe 
expérimentée et engagée dont plus de 60 % des membres 
sont actionnaires de l’entreprise, une offre de produits et 
une qualité de service exceptionnelles, et une équipe de 
vente en dialogue constant avec nos clients dont le nombre 
a augmenté à près de 40 000 en 2008. Avec le maintien 
de nos pratiques de gestion rigoureuses et une gestion 
financière prudente, nous sommes confiants de faire face 
efficacement aux défis que représentent les perturbations 
économiques qui pourraient se poursuivre en 2009.

Versement du prochain dividende

Le conseil d’administration qui s’est réuni le 26 mars 2009 a 
approuvé le versement d’un dividende trimestriel de 0,08 $ 
par action. Ce dividende est payable le 23 avril 2009 aux 
actionnaires inscrits aux registres en date du 9 avril 2009.
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